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1
Bei dem Haus sehen Sie Ihren Feed.
hier sind alle Beiträge von Accounts,
denen Sie folgen, zu sehen. Oben sind
die Stories, die jeweils 24h sichtbar sind
und unten Beiträge, die dauerhaft im
eigenen Profil in Quadraten zu sehen
sind.

Die Funktion der Stories ist ähnlich wie
bei Whats App Status oder SnapChat. 

2
Mit der Lupe können Sie nach anderen
Personen, # und Standorten suchen.



3
Sie möchten ein Neues Konto anlegen,
oder sich mit einem bereits vorhandenen
Konto zusätzlich anmelden?

Klicken Sie auf ihren gefetteten
Nutzernamen, in diesem Fall
machdeinhandwerk. Es öffnet sich unten
nun ein Feld, in dem Sie Neues Konto
erstellen oder Konto hinzufügen
auswählen können.

Achten Sie beim Erstellen eines neuen
Kontos darauf, dieses nicht mit Ihrem
bisherigen zu verknüpfen!

4
Bei dem Haus erscheint außerdem
oben rechts noch ein weiteres kleines
Menü. Unter dem Herz sehen Sie ihre
sog. Aktivität. 
Alle Likes, Kommentare und
Interaktionen mit anderen Accounts
sind hier aufgelistet.  

Und beim Papierflieger kommt man zu
den Privatnachrichten, oft auch PN
genannt. Hier kann man auch
Gruppen mit mehreren Profilen
erstellen. 



5
Das Videosymbol zeigt den Bereich der
Reels. Dies sind kurze 15- oder 30-
sekündige unterhaltende Videos.

Die Funktion der Reels ist ähnlich wie
TikTok. 

6
Bei der Einkaufstasche sind alle
Accounts, denen Sie folgen und die in
ihrem Account einen integrierten Shop
haben, aufgeführt. 



7
Bei der Figur kommen Sie auf ihr eigenes
Profil. Dieses können Sie bearbeiten und
sehen hier nur die Bereiche von den
Funktionen, die Sie bisher verwendet
haben. Bei machdeinhandwerk sind das
die Beträge, Reels, IGTVs, Guides und
Bilder, auf denen @machdeinhandwerk
als Person markiert wurde. 

REEL IGTV GUIDES MARKIERT



8 
Profil bearbeiten: Das Profilbild sollte in
die runde Form passen.
Der Name wird in der Suche gefunden
und besteht aus max. 30 Zeichen.
Leerzeichen und Groß-Kleinschreibung
ist hier möglich.
Der Benutzername muss am Stück
geschrieben sein und kann mit . oder _
getrennt werden. Wählen Sie einen
eindeutigen kurzen Namen mit Bezug zu
Ihrem Betrieb, Handwerk oder Standort. 
Verlinken Sie Ihre Website.

9 
Über das sog. Burgermenü kommen Sie in
die Profileinstellungen. 
Über Einstellungen - Konto - können Sie
Ihr Konto in ein Businessprofil
umwandeln. Und bei "In anderen Apps
teilen" Instagram mit Facebook oder
Twitter verknüpfen. 

Nun sehen Sie Insights und können
Werbeanzeigen schalten.
Wenn Sie statt Werbeanzeigen lieber die
Musikfunktion verwenden möchten,
wählen Sie Creator aus.

Klicken Sie sich hier einfach mal durch
alle Bereiche und sehen sich an, was
alles möglich ist. 



10 
Erstellen

Dann im Profil auf das Plus (+) klicken.
Hier kann alles ausgewählt werden, was
es gibt. Um Beiträge oder Stories zu
posten gibt es auch andere Wege, aber
für den Anfang ist das der einfachste.  

11
Im Folgenden öffnet sich deine Galerie.
Wählen Sie nun ein oder mehrere Fotos
oder Videos aus. 

Es ist eine Auswahl von bis zu 10 möglich.

Bei Videos, die länger als eine Minute
sind, posten Sie diese als IGTV. 

Klickt man auf die Pfeile unten links,
passt sich das Format an. Für einen
Beitrag ist 1:1 oder 5:4 optimal. Bei IGTVs
oder Stories ist es 16:9. 
Alles hochkant.  



13
Möglichkeiten in Stories
werden in 15-sekündige Teile geschnitten
Fotos oder Videos postenoder
aufnehmen

"Verzieren" 
Text schreiben, Textart und Farben
wechseln, Mit Stiftfunktion malen,
Uhrzeit, Standort, Temperatur,
Umfrage, Quiz, GIFS

Zum Posten unten links klicken!
 
Auch hier gilt: Durchklicken und
Ausprobieren
 

12 
Bereiche von Posts:
- Fritz-stelzer ist das Profil
- Darunter der Standort
- Herz = Liken / Gefällt mir
- Sprechblase = Kommentare
- Papierflieger = in der eigenen Story
teilen oder per Privatnachricht schicken
- Die Punkte zeigt, wie viele Fotos
hintereinander sind
- Mit dem Lesezeichen können Sie sich
den Post speichern 



15
Vorsicht. Anders als Posts können Sie
Stories bei Tippfehlern nicht bearbeiten.
Hier hilft dann nur löschen. Mit dem
Mülleimer. Und neu machen.
 

14 
Interaktion in Stories auswerten
Klicken Sie unten Links in der eigenen
Story auf den Kreis mit ihrem Profilbild.
Nun öffnet sich die Info, wer was wie oft
angeklickt hat. Hier können SIe
anschließend das Ergebnis teilen. Achten
Sie darauf, rechtzeitig vor Ablauf der
24h das Ergebnis zu teilen. Stories
können Sie außerdem in Highlights in
ihrem Profil für später abspeichern.



Was soll ich wo Posten?
Schreiben Sie eine Mail an: j.mehr@hwk.de
Social Media Redakteurin Julia Mehr berät Sie gern und macht einen
individuellen Plan mit Ihnen. Das Ergebnis ist der Plan, wann Sie wie
oft was in welchem Bereich posten. 

Welches Ziel verfolge ich mit Instagram?
Das kann z.B. Kundenbindung oder Azubigewinnung sein. 

1

Welchen Mehrwert kann ich bieten?
Die Frage, warum es lohnt Ihnen zu folgen ist zentral. 2

Welches Bildmaterial gibt es? Wie können Sie Ihren Alltag
abbilden ohne ihn zu sehr zu unterbrechen?

3

Welche Fragen kann ich beantworten? 
Welche Geschichten kann ich erzählen?

4

Sparen Sie Zeit durch vorbereitete Posts und die Einbindung
Ihrer Azubis mit Facebook Business oder dem Creator Studio. 

5

Sie haben noch Fragen zu bestimmten Funktionen oder Bereichen?
Rufen Sie gerne an! Julia Mehr: 06131 9992 276 


